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•	 Repubblica del Sud Africa (Republiek van Suid-Afrika), 
stato dell’Africa meridionale (1.219.090 km²).

•	 Capitali: Pretoria (amministrativa), Città del Capo 
(legislativa), Bloemfontein (giudiziaria).

•	 Forma di Governo: Repubblica Parlamentare. Popolazione: 
50.832.454 ab. (stima 2013).

•	 Lingua: inglese (ufficiale), afrikaans, ndebele, sesotho del 
nord, sesotho, swati, tsonga, tswana, venda, xhosa, zulu, 
(lingue nazionali).

•	 Religione: maggioranza cristiana, protestantesimo della 
chiesa riformata sudafricana (circa 35%), cattolicesimo 
(10%), anglicanesimo (10%), metodismo, luteranesimo e 
altre fedi cristiane (nel complesso circa 30%). Si hanno poi 
animisti 12%, induisti (1,5%), islamici (1%) ed ebrei (0,5%).

•	 Unità monetaria: Rand.

Informazioni Generali



Il Sudafrica è un Paese che ha sviluppato, a causa 
dell’isolazionismo in cui è vissuto per anni, un’economia piuttosto 
solida, diversificata ed autosufficiente. La popolazione sudafricana, 
infatti, è estremamente multietnica e la distribuzione del reddito non 
è uniforme. Ciò nonostante, circa un quinto della popolazione ha il 
potere economico per accedere ai prodotti di importazione.
Questi consumatori, concentrati prevalentemente nelle aree 
metropolitane, manifestano sensibilità per una alimentazione 
salutare e per la qualità degli alimenti e richiedono prodotti 
coltivati nel rispetto dell’ambiente e che venga osservata una 
grande attenzione nei processi di produzione: per questo motivo le 
percentuali di crescita dei prodotti agroalimentari italiani importati 
presentano, da anni, valori positivi.

Un’occasione da non perdere
Grazie ad un accordo siglato nel 2012, attraverso il quale è prevista 
la quasi completa liberalizzazione dell’import-export tra l’Unione 
Europea e il Sudafrica che entrerà in vigore tra qualche anno, 
e considerando la conoscenza  nel settore del vino che rileva 
la capacità di apprezzare i vini italiani di grande livello da parte 
dei consumatori Sudafricani, si evidenzia un notevole spazio di 
inserimento per le aziende italiane che non solo possono inserirsi 
tra i vini locali e i vini francesi ma erodere dal mercato francese che 
ad oggi detiene una quota pari al 75% dei vini importati e del 36% nei 
consumi totali, rispetto ad un’Italia che detiene il secondo posto con 
una quota del 10% nei volumi delle importazioni.
Le prospettive del mercato sudafricano sono ottime, e solo chi 
riuscirà a consolidare la propria posizione nel paese oggi riuscirà a 
sfruttarne l’intero potenziale.

Il Sudafrica



“Il vino porta
alla luce i segreti 

nascosti dell’anima”

Orazio



Una storia di famiglie:
Le aziende presenti nel progetto sono famiglie simbolo 
dell’eccellenza vitivinicola italiana e alcune delle massime 
espressioni della produzione di vino nazionale.

Per loro il lavoro delle vigne e del vino è ricco di tradizioni, di 
esperienze culturali, di passato e di futuro.

Sono donne e uomini orgogliosi delle proprie radici 
e felici di far conoscere al mondo le loro tradizioni 

enologiche, infatti ogni membro è direttamente 
coinvolto in ogni fase produttiva, dalla conduzione delle 
vigne alla selezione delle uve, dai vari momenti della 
vinificazione, a quelli della spumantizzazione fino alla 
commercializzazione.

Le Aziende Italiane



Passione, ricerca, dedizione, rispetto delle tradizioni e della 
natura: questi sono i principali valori delle famiglie del vino

Da sempre convinti che “un buon vino nasce nel vigneto e 
matura in cantina” cercano di salvaguardare la salute ed il 
benessere dei loro vigneti, del suolo, degli animali e degli insetti 
che li abitano, ma anche dei consumatori.

L’Innovazione è per loro sinonimo di apertura, di quella 
capacità di saper cogliere sia in ambito agronomico, enologico 
e commerciale quelle migliorie tecnologiche e processuali che 
supportano la qualità del loro lavoro.

La Passione è l’elemento su cui si fonda la loro identità, 
è quell’ indispensabile corollario che assieme al territorio, 
al clima, al vitigno li aiuta a scoprire e produrre vini unici, 
che sappiano esprimere aromi e sapori della terra da cui 
provengono.

Innamorarsi del territorio, è l’inizio del loro viaggio, 
un punto d’incontro tra passato e presente. 
La loro passione è ricambiata dalla terra 
con generosità, celebrando i profumi e gli 
aromi fruttati dei grappoli d’uva. “Leniter 
in itinere”, il viaggio continua tra visione 
e creatività, parte dai vigneti e percorre il 
mondo, diventando un ambasciatore del 
gusto e della classe tutta italiana.

La vite è vita



Il territorio è uno di quegli elementi che contribuiscono 
a differenziare un vino, a renderlo unico ed irripetibile 
trasmettendo le caratteristiche della terra alla bottiglia: 
salvaguardare un territorio significa perciò anche 
salvaguardare il sapore di un vino.
I vigneti, curati amorevolmente come giardini, sono immersi 
nell’armonioso paesaggio agreste che rievoca tradizioni e 
culture antiche.
Luoghi talvolta difficili, che certo non regalano i loro frutti, ma 
che sono prodighi con chi profonde su quei terreni tutto il suo 
impegno.
Ed infine la  Cantina che non è semplicemente il luogo in cui 
si trasforma il vino, ma è per loro un libro aperto che racconta 
in modo chiaro, tangibile ed appassionato, la tradizione della 
terra e la storia di uomini che hanno creduto in un’arte antica 
e complessa, uno spazio di incontro e relazione che rafforza la 
sequenza che lega il territorio, i vigneti, il vino, il consumatore 
ed un museo vivente del processo di trasformazione dell’uva 
in vino frutto.

Una terra di grandi vini



Sono Aziende che hanno messo  al primo posto la salute 
delle persone e dell’ambiente, hanno scelto di sfruttare la 
naturale fertilità del suolo favorendola con interventi limitati, 
non utilizzando fitofarmaci di origine industriale, escludendo 
completamente i prodotti di sintesi, i pesticidi e gli organismi 
geneticamente modificati.

Nei vigneti vengono utilizzati solamente metodi che 
garantiscono il pieno rispetto del territorio e dei cicli vitali per 
presentare dei vini naturali. Amore e rispetto per la natura 
i principi che vengono seguiti nella viticoltura biologica per 
darne un’interpretazione autentica ed originale.

Il costante impegno nell’osservazione del territorio ed i più 
difficili metodi di coltura bio  richiedono un maggiore impegno, 
intellettuale ed operativo, ma la scelta è quella di lavorare in 
un ambiente caratterizzato da equilibrio e salubrità. Peculiarità 
preziose che vengono trasmesse ai prodotti biologici, ai vini 
biologici: il non utilizzo di fertilizzanti o sostanze chimiche 
garantisce un vino genuino e più digeribile.

Impegno biologico
ed eco-sostenibile



per far Amare
Far conoscere

Attraverso questo progetto le Aziende Italiane di eccellenza 
vengono inserite nel territorio Sudafricano, con largo anticipo 
sull’accordo Europeo/Africano SubSahariano, in modo da 
costruire e consolidare la rete commerciale delle aziende e 
renderle punto di riferimento dei prodotti importati.

Attraverso i propri prodotti l’azienda si presenta come parte di 
una squadra di produttori dalle caratteristiche straordinarie, in 
rappresentanza di una nazione di vini di eccellenza.

I clienti saranno guidati attraverso un percorso conoscitivo 
e sensoriale che li prenderà per mano e li accompagnerà 
attraverso le varie fasi di lavorazione per poter apprezzare il 
prodotto riconoscendone il valore.

In un mercato difficile come il Sudafrica, solo la qualità e la 
determinazione posta in ogni fase del processo possono far 
vincere la sfida e trasformare  la partecipazione a questo 
viaggio in una grande opportunità.



Siamo presenti nel territorio offrendo degli strumenti affinchè i 
vini proposti vengano conosciuti ed apprezzati e nello specifico:

•	 Coordiniamo i partner che collaborano al progetto;

•	 Organizziamo degustazioni di vini per i distributori e gli 
importatori;

•	 Svolgiamo attività di P.R. presso la stampa specializzata; 

•	 Organizziamo campagne pubblicitarie;

•	 Manteniamo costanti rapporti con gli importatori e i distributori;

•	 Sorvegliamo l’andamento del mercato, sia per i prodotti 
rappresentati che in generale, informando le aziende;

•	 Presentiamo nuovi prodotti per conto delle aziende;

•	 Promuoviamo la collocazione dei prodotti rappresentati 
nei vari punti vendita;

•	 Sviluppiamo il progetto con il supporto delle 
istituzioni locali coinvolgendole nelle varie 
fasi;

•	 Fungiamo da interfaccia tra le aziende ed 
il Sudafrica e viceversa per supportare ed 
incentivare gli scambi.

Il nostro impegno
in Sudafrica



Biografia:
Nasco come commerciale e sviluppo rete commerciale nel 
territorio italiano, ma la grande  passione  per il commercio e 

per i paesi stranieri, mi ha spinto, ad un certo punto della 
mia vita, a voler mettere a frutto l’esperienza  acquisita in  

Italia  anche  all’estero, con il desiderio  di  far conoscere  
il  talento  delle  aziende  italiane  a nuovi clienti  
stranieri , ampliando  le  mie  possibilità lavorative  e  
aprendo  nuovi  mercati  per  le aziende  che  hanno 
deciso e  che decideranno di credere  nella  mia  
consulenza.

Scelgo il settore del vino perché è una grande 
passione, un innamoramento che mi ha spinto 
a diventare sommelier fisar e a voler dedicare i 
miei prossimi anni a lavorare per far conoscere 
aziende di eccellenza nei paesi emergenti, dove 
servono supporto, formazione e impegno.

Con le aziende del vino condivido l’amore 
per il territorio, la passione nei processi 
per la realizzazione di obbiettivi 

concreti e la fiducia attraverso la 
quale la natura porta sempre, se 
rispettata, a risultati straordinari.

Tatiana Perin


